
 
1. Nastaven predmet  MARKETING 

[ifra 4M31IIM09 

2. Studiska programa IIM 

3. Semestar (izbornost) Zimski (zadol`itelen) 

4. Celi na predmet  - Da gi osoznaat potro{uva~ite i nivnoto odnesuvawe kon koi 
e naso~ena ponudata na pretprijatieto 

- Uspe{no da gi kombiniraat instrumentite na marketing-
miksot 

- Da pomognat pretprijatieto da postigne uspeh vo nastapot na 
stranskite pazari isto tolku uspe{no kako i vo nastapot na 
doma{niot pazar 

- Da donesuvaat pravilni marketin{ki odluki bazirani na 
prethodno izvr{eno marketing-istra`uvawe 

- Da ja primenat marketing koncepcijata vo raboteweto na 
pretprijatijata preku osoznavawe na osnovite na 
upravuvaweto i rakovodeweto so marketing aktivnostite 

5. Osposoben za  
(kompetencii)  

Razvivawe na marketing strategija, u~estvo vo promotivni 
kampawi,  

6. Uslov za zapi{uvawe 
na predmetot 

Nema 

7. Osnovna literatura 
(do 3 naslovi) 

Prof. dr. Bo{ko Ja}ovski, prof. dr.Sne`ana Ristevska- 
Jovanovska: “ Marketing”, Ekonomski Fakultet-Skopje, 2004  

8. Broj na krediti: 4 

9. Vkupen raspolo`iv fond na vreme 4 ECTS h 30 saati = 120 saati  

10. Raspredelba na raspolo`ivoto vreme  30 + 16 + 27 + 2  + 45  = 120 saati 

11.1. PTN - Teoretska nastava (15 nedeli x 2 saati) 30 saati

11.2. AV - Auditorni ve`bi,  video proekcii i pe~ateni materijali,  
prezentacija na sofveri, konsultacii, internet 

16 saati

11.3. SU - Samostojno u~ewe, podgotovka na materijal od 200      stranici 
za testovi. 

  27 saati 

11.4. TPZ - Proverka na znaewe so 2 testa (2 x 1 saati) 
Sekoj student samostojno re{ava test od 10pra{awa. 
Pra{awata se definirani vo posebna lista. 

   2 saati 

11. 

11.5. SR - Izrabotka  na 1 samostojna zada~a    45 saati 
Ocenuvawe 10 + 60 + 30 =  100 boda

12.1. Posetenost na predavawa (do 10 boda -0.33 boda po saat) 10 boda

12.2. 2 testa (do 30 boda po test) 60 boda

12.3. 1 samostojna zada~a 30 boda

Ocenki: 
od 50 do 60 boda 6 ({est)

od 61 do 70 boda 7 (sedum)

od 71 do 80 boda 8 (osum)

od 81 do 90 boda 9 (devet)

12. 

 
 
Studentot mora da osvoi najmalku po 30% 
od predvidenite bodovi na sekoj od 
testovite. 
 

nad 90 boda 10(deset) 

13. Uslov za potpis i formalen ispit realizirani aktivnosti 11.2 i 11.5. 



 
Predavawa - teoretska nastava  Auditoriski  ve`bi ne 

de 
la saati tema saati tema 

I. 2 Razbirawe na marketingot i marketing koncept  1 Vovedni napomeni vo vrska so primenata na marketing konceptot vo pretprijatieto  
II. 2 Marketing istra`uvawe i marketing informativen sistem 1 Prakti~ni primeri za marketing istra`uvawe 

III. 2 Pazar za li~na potro{uva~ka i odnesuvawe na potro{uva~ite 1 
Razgrani~uvawe na pazarot za li~na i pazarot za proizvodno-uslu`na potro{uva~ka i 
razrabotka na faktorite koi vlijaat vrz procesot na donesuvawe odluka za kupuvawe 

IV. 2 
Pazar za proizvodno-uslu`na potro{uva~ka i odnesuvawe na 
kupuva~ite 

1 Segmentirawe, targetirawe i pozicionirawe na pazarot vo praksata (primeri) 

V. 2 Segmentirawe, targetirawe i pozicionirawe na pazarot 1 Konsulatcii i podgotovka na materijalot za prviot test 

VI. 2 Proizvod 1 
Prakti~ni primeri za klasifikacija na proizvodite, kako i za poodelnite belezi i za 
`ivotniot ciklus na proizvodite. 

VII. 2 Razvoj i lansirawe na novi proizvodi 1 
Ve`bi za opredeluvawe na ceni preku razrabotuvawe na metodite za opredeluvawe na 
cenite 

VIII. 2 Cena na proizvodite 1 Prv test na materijalot od I do VII nedela 

IX. 2 Marketing kanali i marketing logistika  1 Prakti~ni primeri za izbor na soodveten marketing kanal  

X. 2 Promocija 1 Razrabotuvawe na oddelnite pomotivni instrumennti preku prakti~ni primeri 
XI. 2 Planirawe na marketingot i marketing strategija 1 Konsulatcii i podgotovka na materijalot za vtoriot test 
XII. 2 Organizacija, kontrola i revizija na marketingot 1 Prakti~ni primeri za izbor na soodveten marketing kanal  
XIII. 2 Marketing na uslugite 1 Razrabotuvawe na marketing plan i marketing strategija 
XIV. 2 Marketing za globalen pazar i  1 Formi na organizirawe na marketingot vo praksa i na~ini na sproveduvawe na kontrola 

XV. 2 Marketing na neprofitni organizacii 1 
Razgrani~uvawe pome|u marketingot na proizvodi i marketingot na uslugi. Utvrduvawe 
na specifi~nostite na me|unarodniot marketing. Konsulatcii i podgotovka na 
materijalot za tretiot test 

XVI.   1 Vtor test na materijalot od VIII do XIV nedela 
XVII.     
XVIII.     
XIX.     
XX.     

     
     
 30  16  

 
Zada~a 1 Izrabotka na analiza na pazarot i marketing strategija za nekoja firma  Se predava vo pe~atena forma vo XIV i XV 

nedela 
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